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1. Se você pudesse resumir o seu produto em uma única frase, qual seria?

	

2. O seu produto tem potencial para deixar o seu cliente acordado toda noite? O seu produto é irresistível? Por quê?


3. Quais são os 3 maiores argumentos que provam que o seu curso realmente resolve o problema das pessoas? 


4. O que tem no seu curso que não tem nos demais?


5. Cite três emoções que você quer transmitir para o seu público através do seu trabalho

6. O que mais emociona o seu público, quando percebe o seu projeto? 

7. Qual a principal promessa que o seu curso cumpre com o público?

8. Descreva a pessoa que com certeza irá comprar o seu curso, com o máximo de detalhes possíveis


9. Descreva um grande problema (que o público enfrenta) que o seu produto resolve e por que ele é a solução deste mesmo problema


10. Quem é o seu público? Descreva com o maior número de detalhes possível. 


11. O que tira o sono do seu público? Qual a pior dor que ele enfrenta?

12. Qual o maior desejo do seu público?


13. Quais as principais objeções que o seu produto quebra?
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1.      Fale um pouco sobre os seus diferenciais profissionais

2.      Você se considera autoridade no seu nicho? Por quê?
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SOBRE O TANGÍVEL DO PRODUTO

3. Quais os módulos/aulas, entregáveis e bônus do seu produto?

4. Qual o valor?

1. Qual o tempo de acesso?
2. Qual a garantia?
3. O que você promete de resultado aos compradores?
4. Qual o nome do produto?
5. Qual a promessa do produto?
6. O que tem no seu produto que não tem nos concorrentes?

